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RESUMO

Este artigo € um recorte de parte da pesquisa de mestrado que,
realizada por essa pesquisadora, insere-se na discussao sobre o
financiamento da educacao no Brasil, especificamente sobre o Fundo de
Financiamento Estudantil (FIES) para o ensino superior privado. No
texto que se segue, procurou-se refletir sobre a crescente expansao
desse nivel de ensino, a qual se deu especialmente pela via privada,
dentro de uma légica economicista regida sob a égide do pensamento
neoliberal. Para melhor entender as nuances atual do ensino superior,
foram apresentados pontos referentes a globalizacdo, a mundializacéo e
a internacionalizagcdo da economia e conseguintes efeitos na educacao
superior. Essa reflexdo divide-se da seguinte maneira: globalizagao,
internacionalizagdo e cultura; o ensino superior no cenario de
espetacularizacao do consumo: panaceia para todos os males; e
proliferacdo do empresariamento do ensino superior no Brasil. Infere-se
que, em nome do capital econdmico, a educagado em nivel superior teve
sua acepcgao e aceitacao sociais reduzidas, visto que se deslocou da
esfera de um direito importante, que asseguraria certas prerrogativas
humanas e sociais, para uma esfera de mercadoria, passivel de ser
adquirida no mercado como outra mercadoria qualquer.

Palavras-chave: Ensino Superior Privado; Loégica Economicista;

Neoliberalismo.
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ABSTRACT

This essay is just a part of a thematic approach of a master’s
dissertation that, was researched and written by this researcher, comes
to a discussion about the educational loan in Brazil, specifically about
Fundo de Financiamento Estudantil (FIES) to the private segment of
higher education. In it, we can reflect about the growing expansion in this
particular level of teaching, which particularly was led to that due to the
private actions, in an economical logic conducted under the auspices of
intellectual neoliberal dominance. To better understand the recent
nuances of college teaching it was been presented arguments referring
to globalization, worldwide expansion and internationalization of the
economy and the subsequent effects in the college education. This
reflexion is divided in the following way: globalization, internationalization
and culture; higher education in the scene of spectacularization of
consumerism: panacea for all global ills; and - proliferation of
the professional management of higher education in Brazil. We can
deduce that, or the sake of the economic development of the country
higher education had its meaning and acceptance reduced, observing
that it has transferred from the domain of an important right, that would
ensure certain human and social prerogatives, to a market domain,
subjected to be acquired in a market as a commodity like any other.

Keywords: Private Higher Education; Economical logic; Neoliberalism.
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1 INTRODUGAO

No presente artigo, traz-se um recorte de uma segado da
dissertacdo de mestrado a qual, a partir da utilizagao de levantamento
bibliografico e da ferramenta analitica centrada na técnica da analise
documental, abordou questdes relativas ao Fundo de Financiamento
Estudantil (Fies) para o ensino superior privado.

Neste recorte, pontua-se sobre a transformacdo da educacédo
superior no Brasil, de bem universal, direito humano e um dever do
Estado em uma mercadoria como outra qualquer. Fato que se viabiliza
no momento em que a financeirizacdo transforma os servicos em
produtos, favorecendo o crescimento da iniciativa privada no campo
educacional.

Com o intuito de apresentar essa metamorfose, regida sob a égide
do pensamento neoliberal, traca-se o panorama histoérico, politico, social
e econdmico brasileiro dos anos 1990. Para melhor apresentar as
nuances atual do ensino superior, sdo apresentados pontos referentes a
globalizacdo, a mundializagcdo e a internacionalizagdo da economia e
conseguintes efeitos na educacgao superior.

No interior dessas discussdes, sobressai-se a relevancia de uma
reflexdo sobre a mercantilizagdo — mecanismo por meio do qual tudo
tende a se transformar em mercadoria no modo de producdo capitalista:
as relacdes, as pessoas, os objetos, o conhecimento — do saber e do
ensino e sobre a suposta democratizacdo do acesso nesse nivel de
formagdo. Acesso este que vem se dando essencialmente pela via

privada, principalmente a partir da década de 1990.
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2 GLOBALIZAGAO, INTERNACIONALIZAGAO E CULTURA

A década de 1990, no que tange ao viés econdmico, foi um
periodo assinalado pela intensificagdo do processo de globalizagao e
internacionalizagdo da economia. Processo este que, iniciado nos anos
1970/1980, periodo no qual se presenciou o ressurgir “de um capital de
aplicacao financeiro altamente concentrado, havia desaparecido durante
cerca de 60 anos” (CHESNAIS, 2002, p. 02).

A partir de meados da década de 1980, assistiu-se, no mundo, o
capital de aplicacado financeira galgar posicoes, exercendo significativo
peso na orientagao do investimento e tornando-se um dos principais
objetivos dos detentores do capital. Esse capital que se valoriza “sob a
forma de aplicacao financeira e que provém da reparticdo do lucro das
empresas apresenta-se como a fragdo dominante do capital, aquela que
tem condigdes de comandar as formas e o ritmo de acumulagao”
(CHESNAIS, 2002, p. 02).

O advento dessa forma de capital, “de um capital de aplicacéo
financeiro altamente concentrado”, trouxe em seu dmago a possibilidade
de uma privilegiada posicdo econbmica conquistada pelas finangas.
Algo como o capital produzindo capital, e ndo servigos, pesquisas,
empregos e bem-estar social (CHESNAIS, 2002, p. 02). Esse
aviltamento das relacdes financeiras, um dos acontecimentos mais
expressivos e marcantes da década de 1980, marcou também o inicio
dos anos de 1990. Com esse aviltamento, “a mundializagdo do capital
apresenta-se como sendo o0 quadro onde a relacdo social dos
produtores no conjunto do processo do trabalho aparece mais uma vez,
e com uma forgca renovada, como uma relacdo social externa a eles,

uma relagao entre objetos” (CHESNAIS, 2002, p. 02) que é ordenada de
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modo a permitir que

as forgas produtivas basicas, tais como o capital, a tecnologia,
a forca de trabalho, a divisdo do trabalho social, o mercado e o
planejamento, entre outras, entram em continua e ampla
conjugagao, desenvolvendo-se de forma intensiva e extensiva,
ultrapassando fronteiras geograficas e historicas, regimes
politicos e modos de vida, culturas e civilizagées (IANNI, 1997,
p. 140).

(11

Nessa transposicdo de fronteiras geograficas e historicas, “a
mundializacdo do capital ndo apaga a existéncia dos Estados nacionais,
nem as relacdes politicas de dominacdo e de dependéncia entre estes.
Ao contrario, acentuou os fatores de hierarquizagao entre paises”
(CHESNAIS, 2005, p. 08) e o capital financeiro instituiu-se pela
desregulamentacdo e também liberagcdo dos sistemas financeiros por
parte dos Estados nacionais detentores de maior poder, por intermédio
da implantacdo de politicas que propiciem a concentracao desse capital.

Frente ao fendbmeno de internacionalizacdo da economia e
centralizacdo do capital financeiro, legitimados por meio de leis, de
reformas e de tratados, as transformacdes sociais tornam-se cada vez
mais explicitas. Por um lado, parece haver uma suposta continuidade de
vida e de trabalho, modos de ser, de pensar e de agir singulares a cada
povo, a cada individuo, a cada regidao; por outro lado, presenciam-se
rupturas, descontinuidades, imprevistos simbolizados nos contrapontos:
modernidade e pds-modernidade, realidade e virtualidade. Tais fatores
modificam as formas de convivio e de organizagao social, uma vez que
os “processos atravessam fronteiras nacionais, integrando comunidades
e organizagdes, aproximando o mundo”’, por meio da expansao e
desenvolvimento “das tecnologias de comunicacdo e informagao”
(NARVAES, 2008, p. 88), encurtando tempo e distancia, trazendo
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consequéncias marcantes que vao além da unificacdo econdOmica e
politica entre os paises. Produzem estragos ndo apenas na esfera
financeira como também no ambito social, por exemplo: aumento e
acentuacgao da pobreza.

Além do acirramento das “desigualdades entre as sociedades”
(NARVAES, 2008, p. 90) e da concentragao da riqueza e expansao da
pobreza dentro dessas mesmas sociedades, pois 0s setores sociais hao
se inserem de igual modo na “aldeia global”, assiste-se também a
mudanga de antigos padrbées de relacionamento social humano,
quebrando elos entre as geragdes, prevalecendo valores individualistas
e competitivos.

A transposicao de elemento de uma cultura para a outra provoca
uma reelaboracido de papéis e sentidos, gerando conflitos, acentuando
diferencas culturais, ampliando a exclusdo social e a marginalidade,
favorecendo ainda mais aqueles de maior poder. Com isso, a
preocupacao maior em relacido a educacgao e cultura se inverte, ndo se
procura mais educar para comportamentos adequados, respeito aos
outros e convivéncia com igualdade, solidariedade e justica. Com a
mudanga dos antigos padrbes, resultado em grande medida do
processo de globalizagdo e de internacionalizacdo da economia, a
preocupacao maior parece ser educar para o individualismo, para a
competitividade em um mundo cada vez mais controverso, individualista
e excludente que favorece o fortalecimento e o acirramento das
diferencas.

Esse mercado do tamanho do planeta, mercado que negocia até
mesmo pessoas, gera uma revolucao cultural, ganhando destaque
nesse cenario “a cultura de consumo”, inclusive no ambito educacional

em nivel superior.
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3 O ENSINO SUPERIOR BRASILEIRO NO CENARIO DE
ESPETACULARIZAGAO DO CONSUMO

Como resultado da disseminagao de uma cultura que se preocupa
apenas em pagar por aquilo que consome, sob o manto da educacgéao
como panaceia para todos os males, vende-se a ideia do ensino
superior como condicdo inquebrantavel na conquista de mobilidade
social e equidade de acesso e permanéncia nesse nivel de ensino.
Nessa perspectiva de cultura de consumo e de educagdo como cura

para as enfermidades de toda ordem (social, econémica, pessoal),

o individuo € um consumidor de conhecimentos que o habilitam
a uma competicdo produtiva e eficiente no mercado de
trabalho. A possibilidade de obter uma inser¢cdo efetiva no
mercado depende da capacidade do individuo em ‘consumir’
aqueles conhecimentos que lhe garantam essa insergéo
(GENTILI, 2005, p. 55).

Dessa feita fica o consumo de um “saber” e, consequente, a
insercdo no mercado, os triunfos e os fracassos sob a responsabilidade
de cada um, conforme sua possibilidade de consumo, de financiamento
desse consumo, de absorcido e de transformacio das informacdes em
conhecimento.

Com o discurso de que mais educacgao formal e mais quantidade
de habilitagcdes redundam em maior desenvolvimento econémico, menor
indice de desemprego e mais capacidade de competicdo, alimenta-se
no sujeito a produgcdo de uma falsa crenca na educagédo como produto
consumivel, e ndo como um atributo e direito universal do homem,
gerada pela fé e pela esperanca de dias melhores — como se o simples

acesso ao ensino superior fosse garantidor de estabilidade. Tem-se,
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também, a concepcao de que o simples fato da compra do servico
assegura as aprendizagens necessarias a atuagdo socioprofissional,

levando ao equivocado pensamento de que)

sou um analfabeto funcional, intelectualmente inepto, mas
posso comprar para mim o mais belo diploma, marcado com
carimbo e lama. Portanto, minha nulidade existencial € anulada
pelo poder do dinheiro, logo sou inteligente e um bom
administrador da minha vida e de meus negocios
(BITTENCOURT, 2013, p. 18).

Uma espécie de fascismo populista que “democratiza o que é
indemocratizavel no capitalismo: formas de consumo e estilos de vida
que estdo fora do alcance da populacdo — espetacularizacdo do
consumo e falsa participacdo em outra classe”, o que é garantido pela
“‘llusdao de que, ao se adquirir um produto, se alcanga a igualdade com
pessoas de onde este provem” (SILVA, 2008, p. 97 e 19).

Nesse alimentar de uma falsa esperancga e de criacao de ilusdes, a
globalizagdo e internacionalizagao do capital geraram o imperialismo
midiatico. As propagandas, para muito além de venderem produtos,
engendram mudangas sociais, politicas e culturais padronizadas,
tornando o consumismo “o novo Opio do povo, garantidor de que a
l6gica do capital se mantenha hegeménica por muito tempo” (SILVA,
2008, p. 20). O que permite, dessa feita, a dominagdo econémica e
politica por meio da rivalidade feroz entre os investidores, inclusive dos
investidores educacionais, acirrada pela amplitude dos recursos da
publicidade.

Nesse cenario de espetacularizacdo do consumo, a educacio
superior eleva-se a um novo patamar de valorizagdo e adquire uma

nova dimensao: a de ser vendida como fonte de lucro no mercado de
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capitais, seja na forma de debéntures, de agdes, de financiamento, seja
em outra modalidade de negdcio.

Concebida como um produto cuja compra possibilita ascenséo
social e cuja venda pode-se reverter em lucro, a educagcado ganha
grande espaco no aparato midiatico, o qual colabora na disseminacao e
inculcamento da necessidade urgente de um novo perfil de trabalhador
adaptado as exigéncias da sociedade globalizada, mundializada e,
principalmente, do capital. Como forma de obtencdo de lucro, a
televisdo, o radio, a internet e também outros meios de comunicacéo,
como outdoors e espacos publicos de grande visibilidade (estacdes de
metrd, shopping centers, bancas de jornal, entre outros), sdo utilizados
por grande parte das Instituicdes de Ensino Superior (IES) privadas que
para anunciar seus “produtos” e conquistar um numero cada vez maior
de “clientes”, no caso, alunos, fazem uso de diferentes artificios para

estimular as matriculas:

“matricule-se ja e ganhe um lindo tablef’;

“‘estude aqui e leve um notebook Positivo para casa’;

“preste o vestibular e ganhe uma linda mochila do Magazine Luiza”;

“faca agora a sua matricula e ganhe 50% de desconto nas trés primeiras
mensalidades”;

“‘indique um amigo e pague a metade do valor da mensalidade por um ano”;

“a cada indicacgado, vocé ganhara entre R$ 150,00 (cento e cinquenta reais) e
R$ 250,00 (duzentos e cinquenta reais), dependendo do curso escolhido pelo
indicado. Esse valor |he sera repassado em até 90 (noventa) dias apds a entrega
dos documentos e da validagao da sua participacao”.

“além de notebooks, aqueles que atingirem as metas de indicagdo de um
amigo podem ganhar também netbooks, iPods Touch e assinaturas de revistas da
Editora Abril;

“faca a sua inscrigao e ganhe um kit cirurgico”.

Nesse campo de competicdo feroz, algumas IES privadas
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tornaram-se vedetes nacionais na venda de suas “cestas de produtos
académicos” ofertando diferentes possibilidades e facilidades de
pagamento, de financiamento e de bolsas de estudo, horarios
diferenciados e maiores condicbes de empregabilidade para o sujeito
que se tornard o aluno 10, o profissional 10, com habilidade e
competéncia 10, num mundo de desemprego, de desigualdade e de
injustica social. Outras IES procuram seduzir € vender seus produtos por
meio do mecanismo da chamada qualidade total, que “tem como
finalidade maior conseguir que o trabalhador aumente o produto da
mais-valia com alegria, envolvimento emocional, comportamento
positivo. Um trabalhador de bem com a vida produz melhor” (DEMO,
2001, p. 88), mesmo que nao possa pagar pela mercadoria-insumo que
“‘comprou/financiou”. Essa regra que serve essencialmente ao capital
deixa subjacente a ideia da escola como uma empresa.

Para alcancar o nivel de um invejavel modelo de instituicdo
educacional de ensino superior, a maioria das IES propagandeia
exaustivamente “a necessidade dos individuos consumirem um conjunto
de novas competéncias através de cursos de requalificacdo profissional”
(ALVES, 2008, p. 08). Cursos estes que, mormente, refletem uma moda
passageira e nao necessariamente uma tendéncia que perdure e dé
condi¢cbes, de fato, ao ingresso e sucesso no mercado de trabalho,
também mutavel ao sabor das modas! E, além, ndo provocam
alteragdes nas condicdes miseraveis de vida da maioria da populacao
pobre do pais e, num nivel mais amplo, nas relacbes sociais de
produgao que produz a classe pobre (DEMO, 2001).

Como aduziu Alves, “o que ocorre é a operacgao ideologica sutil de
atribuir aos individuos, e apenas a eles, a ‘culpa’ pelo fracasso na sua

insercédo profissional, demonstrando o poderoso recurso da psicologia
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do neoliberalismo de ‘culpabilizar’ as vitimas” (2008, p. 11). Nessa arte
de manipulagdo em que “a vitima sequer chega a consciéncia de que é
vitima” (DEMO, 2006, p. 27), mais importa o sucesso empresarial da
instituicdo de ensino superior do que o sucesso dos alunos no mercado
de trabalho.

A vida fica subordinada a acumulacdo de riquezas e, nessa
subordinacao, ndo importa que a riqueza de uns signifigue a miséria de
muitos; nao importa que o sucesso empresarial educacional seja
alcancado em detrimento do endividamento e do sucesso dos alunos no

mercado de trabalho.

4 PROLIFERAGAO DO EMPRESARIAMENTO DO ENSINO
SUPERIOR NO BRASIL NO CENARIO DE ESPETACULARIZAGAO
DO CONSUMO

No octénio 1994-2002, tem-se 92,4% de aumento; de 851 IES,
atinge-se a marca de 1.637. Em 1994 o pais contava com 218
instituicdes publicas (25,6%) e 633 privadas (74,4%). De 1.661.034 do
total de matriculas, 970.584 estavam no ensino superior privado e
690.450 no publico, correspondendo o privado a 58,4% do total. No ano
de 2002, o numero de IES publicas tem uma reducdo de 10,5%,
totalizando 195 (11,9%), e as IES privadas um aumento de 127,8%
passando a 1.442 (88,1%). De 3.479.913 matriculas, 2.428.258
correspondem ao privado e 1.051,655 ao publico. No quatriénio 2002-
2006, o numero de IES privadas passa para 2.022, e o setor publico
apresenta timido crescimento passando a responder por 248 de 2.270
IES.

Em 2009, tem-se 2.069 IES privadas e 245 publicas. Os dados de
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2009 demonstram que houve um aumento de 2,6% na via privada e de
3,8% de instituicdes publicas em comparagcdo ao ano de 2008 quando
havia 236 IES publicas e 2.016 privadas. Nesse ano de 2009,
informacdes do Censo da Educacdo Superior divulgadas pelo Inep em
13 de janeiro de 2011 apontam um total de 5.954.021 matriculas sendo:
4.430.157 nas privadas e 1.523.864 matriculas nas universidades
publicas, contra 1.552.953 em 2008 (BRASIL. MEC. INEP, 2013).

Passados 18 anos, 1994 a 2012, a proliferacdo do
empresariamento do ensino superior no pais ainda é uma tendéncia,
como pode ser observado nos resultados do ultimo Censo da Educacéao
Superior, divulgados em 17 de setembro de 2013 pela Agéncia Brasil.
De 2.416 instituigdes, 304 sao publicas e 2.112 sao privadas, estas
ultimas representam 73% no total das matriculas de graduagcdo. De
7.037.688 de matriculas, 1.087.413 estdo no setor publico e 5.140.312
no privado (AGENCIA BRASIL, 2013).

Percebe-se, por meio do numero de matriculas e de IES, ao longo
de 18 anos, que o0 acesso ao ensino superior de fato melhorou, todavia
majoritariamente pelo viés do setor privado; e, uma vez entregue a ele,
suscita questionamentos quanto a democratizagao.

Como Conselho e Bessa trouxeram a baila, o crescimento das
IES privadas em numero de matriculas e estabelecimentos ampliou o
acesso. Porém,

no Brasil ndo pode ser considerado um sintoma de
democratizacdo do acesso, mas uma mercantilizacdo do
ensino, caracterizada como ndo democratica e perversa, pois
ofereceu aos alunos de baixa renda uma educacgao de baixo

nivel e altas mensalidades (CONSELHO E BESSA, 2007, p.
02).

Ainda no tocante a democratizacdo do acesso ao ensino de nivel
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superior, conforme a Porfirio e Lopes,

o discurso da ‘democratizagdo do acesso ao ensino de nivel
superior’ também serve como justificativa para que os
processos seletivos das faculdades particulares, em geral,
sejam menos criteriosos quando comparados aos vestibulares
das universidades publicas. Nessas circunstancias, € inserida
no contexto educacional de nivel superior uma populacao
imersa em vulnerabilidades herdadas do ensino fundamental e
médio. A absorg¢ao destes estudantes, alguns com consideravel
grau deficitario de aprendizagem, reflete diretamente no
trabalho do professor. Tais dificuldades vao desde a
interpretacdo de texto, linguagem escrita, até o proprio
entendimento do conteudo. Assim, emerge uma pressdo em
torno dos professores, os quais s&o concebidos como
verdadeiros redentores no processo de formacgao profissional.
Desse modo, os docentes acabam por serem
responsabilizados pelo desempenho dos educandos, cujas
atividades académicas terminam se voltando para estratégias
de carater mais tutelar do que emancipatério (2013, p. 05).

As assertivas de Porfirio e Lopes (2013) suscitam ainda
questionamentos acerca da qualidade da formacdo profissional
oferecida neste nivel de ensino “tendo em vista as deficiéncias da
educacao de base do povo brasileiro, que se escancaram na academia.
Ademais, é contraditério difundir o direito a educacdo, quando a
populacdo esta, na verdade, pagando (caro!) por esse direito”
(principalmente nos institutos privados de educagao superior que vém
“‘na educagao as caracteristicas de um grande mercado potencial”)
(PORFIRIO E LOPES, 2013, p. 03).

Na busca por satisfazer as demandas do mercado, o equilibrio
entre a funcdo cultural, social e econbmica da educacao superior
deslocou-se principalmente em favor desta ultima, tendo com objetivo
primeiro a acumulagao de capital por meio e a partir das credenciais
educacionais, ocupando lugar de destaque a légica da competicéo, a

eficacia tipica do mercado e do lucro em detrimento da qualidade da
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educacéo oferecida.

O sublinhar do valor econébmico em detrimento do cultural e do
social, torna “a educacdo uma mercadoria objeto de compra e de venda
no mercado” (JACOB E CABRITO, 2011, p. 09). Esse processo de
privatizacdo, como classifica Rodrigues (2007), apresenta duas faces:
‘educacdo-mercadoria” e a “mercadoria-educacao”. A educacio-
mercadoria € de interesse dos empresarios educacionais. Refere-se a
“venda de vagas em um curso de graduacao qualquer” interessando “em
si mesma aquela instituicdo que diretamente a comercializa”, sendo o
seu limite estabelecido pelo livre jogo da “oferta-demanda”
(RODRIGUES, 2007, p. 06). A mercadoria-educacao € de interesse
daqueles que empreendem os demais ramos, sejam estes industriais ou
comerciais. Essas duas formas de mercantilizacdo, muito mais do que a
problematica historica de uma educacdo de qualidade para as elites
econbmicas e uma de qualidade duvidosa para as camadas menos
favorecidas da populacdo, demonstram que o setor educacional tem-se
configurado na ampliacdo do espaco e do poder dos interesses privados
e em evidente espago ampliado para a acumulagao do capital.

As IES privadas, como espaco ampliado e propicio a acumulacéo
do capital pela possibilidade de venda da educaca&o-mercadoria e de
producido da mercadoria-educacdo, aumentaram em numero nos ultimos
anos e representam 89,8% do total de IES brasileiras.

No entanto, a melhora da qualidade do ensino n&o ocorreu
proporcionalmente ao aumento das instituicbes; pelo contrario, a
qualidade de muitas instituicbes decaiu significativamente com a
competitividade, principalmente quando se considera a busca de alunos
pela reducao de valores de mensalidades. Para propiciar valores mais

convidativos, sdo reduzidos os investimentos em infraestrutura e os
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professores mais qualificados e titulados sdo, muitas vezes, preteridos

em razao do aumento da porcentagem de lucros.

5 A GUISA DE CONCLUSAO

Assiste-se no decorrer de quase trés décadas a intensificacido do
processo de metamorfose da educagcdo em nivel superior de bem
universal a uma mercadoria que se compra e que se vende no grande e
rendoso mercado educacional brasileiro. Testemunha-se a transposicao
enérgica da educacgao para um carater mais econémico e financeiro da
economia politica mundializada do que de uma formag¢do humana
calcada na producdo do conhecimento e consciéncia politica.

A educacao como direito social, dever de todos e do Estado, esta
assegurada no artigo 205 da Constituicio Federal. E direito essencial e
tem como objetivo a promogao de uma vida digna, observadas a
reducao das desigualdades educacionais e sociais e a realizagao do
pleno emprego, conforme os ditames da justica social. Contudo, ainda
que se afirmando em nossa Carta Magna, que a educacao é um direito
social e um dever do Estado, o mercado educacional privado avanga
vorazmente, sendo a concepcao da educacao como atributo e direito
universal do homem preterida a ideia de educagdo como produto
consumivel, superpondo a dimensao de consumidor a de cidadao, com
graves prejuizos a esta ultima.

Para que a garantia de acesso se constitua na concretizacdo da
educacdo como direito social, realmente de fato e de direito, é preciso
uma reforma no padrdao moral e ético da politica educacional,
materializada nos governos e pelos diferentes agentes que a envolvem.

O valor das cifras ndo pode ser maior que o valor humano.
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